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カミハチミライデザインが示すのは、カミハチの未来を見据えたくさんのステークホルダーの方 と々議
論を重ねてきた成果です。これらはこの先、みなさんと事業を創造し推進していく上での、道

みちしるべ

標となり、
意識を高め合うものとなり、見直しのプロセスを経て成果を評価し、カミハチのアイデンティティを外
部へ発信していくツールとして活用していきます。

Chapter2 カミハチミライデザイン 基本的な考え方 Basic concept of KAMIHACHI MIRAI DESIGN

カミハチミライデザイン ４つの役割
Four Roles of KAMIHACHI MIRAI DESIGN

当事者が事業を進める上での道標となるもの
Guide various actors to drive projects

まちの大きな方向性を関係者間で共有し、
意識を高め合うもの

Shares various actors to drive projects

完成することが目的ではなく、
常に更新し続けるもの

Always update and never complete

まちのアイデンティティを外部に表明するもの
Announce the identity of the area

カミハチミライデザインの全体構成は以下の図で示すことができます。
被爆100年を迎える2045年をターゲットイヤーに、広島の将来像として prototypecity 世界課題解決都市を掲げます。
この将来像を達成するために、４つの戦略を立て、この戦略を４つの分野に分け、戦術、取り組みメニューを設定しています。

カミハチミライデザイン 全体構成
Four Roles of KAMIHACHI MIRAI DESIGN
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将来像 Next Hiroshima identity　Target year : 2045

4つの戦略

戦略に基づく戦術・取り組みメニュー（分野ごとに分類）

主体毎に個別事業計画立案

都市空間・都市基盤 交通・モビリティ コンテンツづくり ブランディング

戦術

取り組みメニュー

4つの分野

個別事業 個別事業 個別事業

個別事業 個別事業 個別事業

❶相生通りトランジットパーク化

❷市営基町駐車場周辺再開発

❸旧市民球場跡地、中央公園および太田川河川敷一体活用
調整
・
連携

Prototype city
世界課題解決都市群

•　社会課題を解決する小規模なスタートアップが集まるアジアの中心都市のひとつにする

•　ユニコーン企業を待望するのではなく、それらの卵が絶え間なく産まれるための苗床をつくる

•　広島だけでは完結せず、他都市との連携によってビジョンを実現する

リーディングプロジェクト（場所が明確化され優先度が高いもの）

実施

Innovation hub 戦略 

中四国最大のビジネスコア
にふさわしい機能の強化

HIROSHIMA
Life style 戦略
緑・健康・食が馴染み
染み込むライフスタイル

Co-creation 戦略

ひとを惹きつけクリエイティブ
な交流を誘導するコミュニ
ケーションポイントの実現

Sustainability 戦略 

環境問題や災害などの急激
な変化に対応することのでき
る持続可能な都市の実現


